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Tiivistelma

Taman opinndytetydn tarkoituksena oli tutkia yhteisérahoittamisprojektien markkinointikeinoja onnistuneissa yhtei-
sorahoituskampanjoissa. Aiheeseen paadyttiin sen ajankohtaisuuden myo6té. Opinndytetyota varten haastateltiin
viitta yhteisorahoitusprojektia Mesenaatti.me yhteisérahoituspalvelusta ja palvelun perustajaa.

Opinndytety6hdn haastatteluista saatu empiria oli tarkedssd osassa opinndytetyotd tehdessa. Haastatteluista saadun
tiedon lisaksi teorian viitekehys digitaalisessa markkinoinnissa ja sosiaalisen median kaytdssa olivat valttamattémia
komponentteja opinndytety6én kannalta. Tutkimuksen tuloksena saatiin yhdenmukaisia havaintoja siitd, millaisia
markkinointikeinoja kannattaa kayttaa, kuinka suunnitella yhteisérahoitusprojekteja ennen niiden alkamista ja kuin-
ka tavoitteisiin paastaan.

Opinnaytety®n aikana kavi ilmi, etta sosiaalisen median kayttdminen ja sielld aktiivinen toiminta ovat ehdoton valt-
tamattomyys projektien onnistumisen kannalta ja omien olemassa olevien verkostojen hyodyntaminen takaa rahoi-
tuksen onnistumisen yhteisdrahoitusprojekteissa. Tutkimusta voisi laajentaa perehtymalla téssa opinnaytetydssa
keskitytyn vastikepohjaisen yhteisorahoitusmuodon sijaan muihin vaihtoehtoihin, joita Suomi tarjoaa yhteisérahoi-
tukseen.
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Abstract

The purpose of this thesis was to study marketing in successful crowdfunding projects. Crowdfunding was chosen
as theme because it's a current phenomenon. Five crowdfunding projects were interviewed from Mesenaatti.me
crowdfunding platform and one of its co-founders.

Data gathered from the interviews were an important part of the thesis. In addition to empirical data theory about
digital marketing and social media usage were necessary components for our thesis. As a result, information such

as what kind of marketing tools to use, how to plan crowdfunding project before launching them and how to reach
objectives were received.

The result obtained in thesis was that using social media and pre-existing social networks are vital necessities for a
crowdfunding project’s success. The study could be further explored by looking into alternative crowdfunding mod-
els more thoroughly in Finland.
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