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Tiivistelma

Opinnaytetydssad muotoillaan markkinointisuunnitelma tulevalle korualan yritykselle nimeltd PULA. Suun-
nitelmalle on rakennettu tietopohja markkinointiteoria CREF -mallista. Tyo sisaltda asiakassegmenttien
muodostamista, kilpailustrategian rakentamista ja lisaksi siind paneudutaan markkinoinnin keinoihin ja
markkinointimedioihin. Keinot ja markkinointimediat esitellddn PULAN nakokulmasta niin, ettd jokaiseen
niista on laadittu tulevaisuuden strategia. Keinoja ja medioita ovat blogimarkkinointi, kotisivumarkkinointi,
yhteiséllisissd medioissa markkinointi seka perinteiset keinot, suoramarkkinointi, puskaradio ja tapahtu-
mamarkkinointi.

Ty6 on muotoilijan ndkékulma markkinointiin. Siind pyritdan ndkemaan muotoilu ja markkinointi rinnakkai-
sina tekijoina, joiden yhdistaminen luo kilpailukykya. Tyén painopiste on markkinointimedioissa, joissa
muotoilijan ammattitaidolla on suuri merkitys. Tydssad korostuu sisaltémarkkinoinnin sekéd kahdensuuntaisen
markkinoinnin tarkeys.
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Abstract

The thesis is about designing a marketing plan for the future jewellery company called PULA. The know-
ledge base for the business plan is a marketing theory: model CREF. The work includes the formation of
customer segments, building competitive strategy and it also focuses on marketing media and the diffe-
rent ways of marketing. The ways of marketing and the marketing media are presented from PULA's view
by designing a future strategy in every field. The fields are blog marketing, website marketing,
community-based media as well as traditional marketing methods, direct marketing, event marketing and
word of mouth -marketing.

The work is a designer's perspective on marketing. It aims to see the design and marketing as parallel
factors, whose combination creates competitiveness. The focus is on marketing media, where designer’s
professional skills has great importance. The work highlights the role of content marketing and underlines
a collaboration with customers.
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