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Tiivistelma

Tassa opinndytetydssa oli tavoitteena selittad aikakausilehtien verkossa toteutettavaa mainontaa ja tuottaa perin-
teisen display-kampanajan mainosmateriaalit. Esimerkkina kaytetaan Olivia-lehtes, joka on 30+ naisille suunnattu
muotiin ja kauneuteen keskittynyt aikakausilehti.

Tyossa selitetdan aikakausilehtien toimintaa ja toimintaympéristdd, seka kerrotaan nykyisisté ja tulevista haasteis-
ta. Verkossa tehtivan mainonnan osalta kerrotaan perinteisen display-kampanjan kannalta oleellisimmista tilauska-
navista. Samalla paneudutaan kéytettaviin mainosmuctoihin ja selitetéan mitd muotoja kaytetddn missakin kana-
vassa.

Kampanjasivun olemusta tutkaillaan Olivia-lehdella kaytettavan kampanjahallintajérjestelman nakékulmasta. TyOs-
s4 kaydaan lapi analytiikkaa ja splitti-testauksen merkitystd, seka jalkimarkkinointia.

Tuotetut mainosmateriaalit on tehty ennalta sovittujen maardysten mukaisesti ja visuaalisesti Olivia-lehden ilmettd
mukaillen. Tuotettuihin materiaaleihin kuului display-mainoksia (bannerit), kampanjasivun visuaalinen ilme, séhko-
postisuora ja facebook tai blogimarkkinoinnissa kéytettdvia mainosteksteja.

Tyén lopussa kampanjasivun visuaali- ja séhkopostisuora analysoidaan heatmapping-tyokalulla, jotta nahdaan saa-
ko tuotettu materiaali riittévaa huomiota halutuille alueille.
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Abstract

In this thesis, the objective was to explain the magazine industry and advertising done on the internet, and to de-
liver a conventional online display campaign marketing materials. Used as an example is Olivia magazine, which is
aimed at 30+ women and focused on fashion and beauty.

The thesis explains the magazines activities and operating environment, and describes the current and future chal-
lenges in magazine industry. This work also describes the most common subscription channels used in convention-
al display advertising. At the same time this work presents common display ad formats and explains what formats
are used in different channels.

Campaign site structuring is explored from the Olivia magazines campaing management point of view. The thesis
examines also the analytics and split testing, as well as retargeting.

Produced promotional materials has been made in accordance with pre-agreed instructions and Olivia magazines
visuals. Produced materials included display ads (banners) campaign page visuals , e-mail newsletters, facebook
and blog ad copy.

Campaign landing page and e-mail newsletter visuals were analyzed using heatmapping tool, in order to see
whether the material produced sufficient attention to desired areas.
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