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Tiivistelma

Opinnaytety6n aiheena on vintage-henkisen vaatetusyrityksen alustavan liiketoimintasuunnitelman tekeminen ja
identiteetin luominen seka pienmalliston suunnittelu yritykselle. Tydn tekijé on yrityksen omistaja.
Liiketoimintasuunnitelmassa on analysoitu yrityksen asiakkaita, markkinoita ja kilpailijoita. Analysoinnissa
hyddynnettiin muun muassa Tutkimus- ja analysointikeskuksen rajatutkimusten seka viestinta- ja
logistiikkakonserni PostNordin verkkokauppamarkkinatutkimuksen tuloksia. Liiketoimintasuunnitelmaan kuuluu
my®s yrityksen rahoitus- ja kannattavuuslaskelmat. Yritykselle suunniteltiin logo ja kéyntikortti.

Ty6ssa selvitettiin, mitd vintage on ja millaista naisten vaatetus oli 1950- ja 1960-luvuilla. Tydssa kdy ilmi miten,
muoti muuttui ja miten yhteiskunta vaikutti siihen.

Malliston suunnittelussa lahtokohtana oli ajattomuus ja 1950-luvun vintagemuoti, josta tekija otti vaikutteita.
Mallisto on suunnattu sesongille syksy/talvi ja se siséltdé kuusi vaatekappaletta. Suunnittelu I&hti mallien
luonnostelusta ja kuosikokeiluista. Taman jalkeen valmistettiin materiaalikokeiluja.

Pienvaatemalliston suunnittelu pitaa siséllaan varikartan, materiaalitaulun, lisatarviketaulun, tunnelmataulun ja
mallistolakanan. Lisdksi tekija suunnitteli vaatteille labelin ja teki tuotekorttipohjan.
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Abstract

The aim of this thesis was to make an initial business plan and to create an identity for a vintage styled clothing
company, as well as to design a small women'’s fashion collection for the clothing company. The author is the
owner of the company.

In this thesis the author examined what vintage is and what was women's fashion like in the 1950s and 1960s. It is
described how fashion changed and how society influenced it.

In the business plan, the author analyzed the company’s customers, markets and competitors. In the analysis, the
author uses results of Tutkimus- ja analysointikeskus TAK Oy’s (Research and Analysis Centre) researches and
communications and logistics group PostNord’s research. The business plan also includes the company’s financial
and profitability calculations. A logo and a business card were designed for the company.

The idea of the collection was based on timelessness and 1950s vintage fashion, by which the author was
influenced. The collection was designed for the season for autumn/ winter and it includes six garments.

The designing started with drafting models and creating pattern experiments, which was followed by material
experiments. The clothing collection design includes a color chart, a material board, an accessory board, an
atmosphere board and a collection sheet. The author also designed a label for the garments and made a product
card template.
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