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Tiivistelma

Opinndytety0ssa etsitdan ja sovelletaan keinoja aloittavan huonekaluvalmistajan brandin rakentamisen
pohjaksi. Ty0ssa tutustutaan brandimaailman késitteisiin ja lainalaisuuksiin, joiden ymmartdminen on edellytys
toimivan brandityon toteuttamiselle. Huolimatta siitd, etta tydssa perehdytadn brandin rakentamiseen
kokonaisvaltaisesti, on tarkoitus keskittya toimiin, jotka ovat elintarkeita liiketoiminnan alkuvaiheessa.

Yrityksen perustamisvaiheessa on tirkeda tehda ne valinnat, jotka tulevat vaikuttamaan yrityksen imagoon.
Niilld on suuri vaikutus kohderyhmien valitsemisen ja viestinndn toteuttamisen kannalta. Valinnat ovat
suuntaviivojen vetdmistd kohti menestyvaa liiketoimintaa. Valintoihin taytyy pystya sitoutumaan, mutta on
liiketoiminnan kannalta ratkaisevaa, ettd niita tarkastellaan myos kriittisesti aika-ajoin. Opinndytetyossa
tehddan naita valintoja ja niiden pohjalta toteutetaan visuaalisia elementteja brandikirjan muodossa.

Tyon tietoperusta koostuu padasiassa aihetta kasittelevasta kirjallisuudesta ja asiantuntijoiden kirjoituksista
verkossa.
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Abstract

In this thesis branding is researched and then applied to practice as a preliminary brandbase built for starting
furniture manufacturer. The concepts and laws of branding are examined carefully to require knowledge and
understanding of effective brand management and development tactics. The emphasis is on knowledge essential
for the first phases of setting up a business.

Prior to setting up a business it is important to make correct choices concerning the corporate image. These
choices will influence how well the target group is reached and how worthwile the commercial communication
tactic is. Sticking to these choices and reassessing them constantly is important for maintaining a company’s
image. The product of this thesis is a brand book containing these decisions for Karu Workshop.

The information gathered in the theory part of the thesis is based on sources written by branding specialists,
most of which have been published on the internet and in literary pieces.
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