
Kulttuuriala, graafi nen viestintä

Viestinnän koulutusohjelma

Karoliina Soini

Elävä näyteikkuna - Lelukaupan mainonnan uudistaminen lisätyn todellisuuden avulla

1.1.2013 51

Riitta Junnila-Savolainen

Tämän opinnäytetyön tarkoituksena oli lähteä uudistamaan lelukaupan mainontaa käyttämällä uudenlaisia keinoja.

Ensin tarkasteltiin lelukauppojen nykyistä mainontaa ja mietittiin, miten sitä olisi voinut uudistaa lisätyn todellisuuden avulla.  Aluksi 
käytiin läpi mainonnan teoriaa ja tarkasteltiin, mitä lisätty todellisuus tarkoittaa ja mihin sitä on aiemmin käytetty. Tämän jälkeen 
siirryttiin konseptoimaan uudenlaista mainontaa käyttäen lisättyä todellisuutta.

Lopputuloksena syntyi konsepti nimeltään Elävä näyteikkuna, jossa kerrottiin tarina animaatiopätkinä, joita tarkasteltiin lisättynä 
todellisuutena. Työ oli hyvin pitkälti teoreettinen, mutta se antoi pohjan, jolle voisi alkaa rakentaa oikeaa mainoskampanjaa.
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Animated Shop Window – Refreshing advertising of a toyshop with augmented reality

The goal of this thesis was to refresh the advertising of a toyshop.

In this thesis current advertising in the toy stores was examined and pondered how it could be renewed with augmented reality. The 
author studied advertising theory and examined what  augmented reality is and how it has been previously used.

After this the author created a new kind of advertising concept called Animated Shop Window which used augmented reality.

This thesis was theoretical but it gave a base for an advertising campaign that could be run in the future.
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